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消费电子事业部

北京中怡康时代市场研究有限公司

线上发力，难掩市场压力
——2018年五一彩电市场情况汇报
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线上向左，线下向右
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周期长，销售淡

2018年五一促销周期

2017年五一促销周期

数据来源及表述说明：

Å 数据来源为中怡康线上、线下周度零售监测和中怡康推总数据（含线上、线下）

Å 同比增幅：可比商场同期增长率

Å 2018年五一当周及前三周同比2017年五一当周及前三周



5数据来源：中怡康推总数据

五一彩电市场零售量、零售额双下降

零售量： 394 万台

零售额：125 亿元
-12.4%

-26.1%

2018年五一彩电市场同比情况

零售量同比 零售额同比

五一彩电市场规模



6数据来源：中怡康监测数据
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7.6%

W15 W16 W17 W18 五一四周

量同比 额同比

-28.9%
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-10.8%

-22.2%

-29.1%
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-5.3%

-20.8%

W15 W16 W17 W18 五一四周
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五一昭示全年趋势：线上向左，线下向右

2018年五一线上市场分周同比情况 2018年五一线下市场分周同比情况
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多因素推动线上市场销量增长

促销传播渠道助推 竞争压力 消费习惯变化
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降价能带来销售增长吗？
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面板价格连续下行11个月，第三季度初有望止跌
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2015年-2018年5月面板价格走势
32＂HD 40＂FHD 43＂FHD 49＂4K 50＂4K 55＂4K 65＂4K

数据来源：中怡康整理

2015年 2016年 2017年 2018年

Å根据历史走势，面板价格跌、涨为两年一循环；今年第三季度初面板价格有望止跌

单位：元
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降价是主旋律，65寸是火力集中点
Å线上彩电市场主要尺寸降幅大于线下主要尺寸降幅，65寸是线上降幅最大尺寸

数据来源：中怡康监测；元旦为元旦当周数据；春节为春节当周及前两周数据；3·15为3·15当周及前一周数据
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2018年各节日主要尺寸均价变化
元旦 春节 3·15五一

-11.9%
-17.1%
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-8.0%

-18.3%线上
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32＂HD 40＂FHD 50＂4K 55＂4K 65＂4K

元旦 春节 3·15五一

-8.7% -15.9%
-10.2%

-2.5%

-14.4%
线下



11数据来源：中怡康推总数据

整机价格难跌破2016年液晶史上最低水平
Å 2016年彩电整机价格低是由面板走低和互联网品牌双重作用导致的，2018年整机价格不会低于2016年最低水平，全年均价

3150~3200 元之间

3,550 3,500
3,383

3,516 3,460 3,429 3,380 3,290
3,034

2,884 2,838
3,058

3,264
3,454 3,394 3,327 3,258

2014年 2015年 2016年 2017年 2018年

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

2014年Q1-2018年Q1彩电市场均价变化
单位：元
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降价能带来销量大幅增长吗？

零售量
-22.2%

零售额
-20.8%

-6.7%
线下价格同比

数据来源：中怡康监测数据；注:价格同比为55寸价格同比

2018年五一市场量价对比表

Å价格下降后，仍不能给线下带来增长。而线上，量大幅增长的同时，额并没有大幅度增长

零售量
29.7%

零售额
7.6%

-15.1%
线上价格同比
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产品高端化成为寄托



14数据来源：中怡康监测数据，大尺寸电视指55寸及以上尺寸

Å大尺寸在零售额贡献率不容小觑，线上55寸及以上尺寸零售额贡献率达61%，线下贡献78%的零售额份额

大尺寸是销量增长引擎
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2018年五一各尺寸零售量份额变化

线上量同比（%）
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线上中小尺寸低价促销，致使平均尺寸增速放缓

数据来源：中怡康监测数据
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Å 32寸售价799元，40寸售价999元等多款小尺寸机型卖出史上最低价，拉动线上小尺寸电视销量增长
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47.8%
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75.8%
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2017五一 VS. 2018年五一 重点产品渗透率（零售量份额）

4K 曲面 量子点 OLED

数据来源：中怡康监测数据

重点产品渗透率线上快速成长
Å曲面和量子点电视线上市场的增速远高于线下，4K电视线上渗透率增速与线下持平

线上 线下
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规模压力大，

显示技术三国演义



18

Å 2017年彩电行业历经寒冬考验，零售量仅有4781万台，同比2016年下降8.1%

2017年历经寒冬考验，未来压力犹存

2015～2020年彩电市场零售量规模（万台）

2015年 2018年2017年 2019年 2020年2016年

5203

年复合增长率 -1.3%

数据来源：中怡康预测
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181

万台

18.3

%

线上增长仍将继续，6·18将创半年单周最好销售

数据来源：中怡康预测

2018年6·18当周彩电全渠道市场预测

零售量 量同比
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618和世界杯的双重作用下，6月左右上半年成绩

数据来源：中怡康推总数据及预测

Å体育赛事会在比赛开始前一个月对销售产生影响，但对全年销量影响较小
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未来显示技术的三国演义
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2018年五一彩电市场线下市场分功能份额（量份额）

液晶量子点 OLED LASER
量份额：1.9%
额份额：6.0%

数据来源：中怡康监测数据

未来显示技术将由三大类产品发展左右
Å未来显示技术中量子点电视为电致发光量子点电视

量份额：1.1%
额份额：4.1%

量份额：0.1%
额份额：0.8%
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国产品牌崛起，液晶量子点市场三足鼎立

五一线下液晶量子点市场主要品牌量份额

数据来源：中怡康线下监测数据，畅销机型按零售量排序

型号 品牌 曲面 超薄 均价（元） 量份额 额份额

QA55Q6FAMJ 三星 - - 8,601 21.3% 13.9%

QA65Q6FAMJ 三星 - - 14,388 12.9% 14.1%

LED65NU8800U 海信 - 是 14,551 7.0% 7.7%

65X3 TCL 是 是 14,079 6.9% 7.4%

LED55N71UC 海信 是 - 4,685 6.4% 2.3%

55X3 TCL 是 是 9,108 6.2% 4.3%

LED55NU8800U 海信 - - 9,197 5.9% 4.1%

55X2 TCL - 是 7,981 5.7% 3.5%

QA55Q7FAMJ 三星 - - 12,772 4.8% 4.7%

QA65Q7FAMJ 三星 - - 21,966 3.7% 6.1%

五一线下液晶量子点畅销机型

Å 2017年五一海信在液晶量子点市场份额6.6%，TCL液晶量子点市场份额为18.7%

51.4%

24.7%
23.2%

三星 TCL 海信
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索尼和创维分别引领OLED高、低端市场

单位：元
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品牌 创维 索尼 LG 康佳 长虹 飞利浦

市场份额 42.4% 38.9% 7.0% 5.7% 4.3% 1.7%

机型数量 11 5 17 6 3 4

2018年五一线下OLED电视表现

数据来源：中怡康线下监测数据
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激光电视销量保持高增长

410.7%

333.8%

122.6%
101.6%

182.9%

2017Q1 2017Q2 2017Q3 2017Q4 2018Q1

2017年Q1-2018年Q1线下激光电视零售量同比

数据来源：中怡康线下监测数据

96.0%

海信
2.7%

长虹

1.3%

PPTV

五一线下激光电视各品牌零售量份额

ÅPPTV于2018年1月推出100寸激光电视产品MAX1 ，售价29999 元，屏幕需单买售价4999元
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技术进化的路径上只有一个物种可以存活？

黑白CRT→彩电CRT

背
投
电
视

液晶电视

电致量子点？

OLED？

LASER？

数据来源：中怡康监测数据

等
离
子
电
视

居民新增购买彩电需求同

彩电产品供不应求之间的矛盾
居民彩电更新换代需求同

彩电产品严重同质化之间的矛盾

CRT电视渗透率
98.4%

2001年

液晶电视销量
超过CRT电视

2008年

液晶电视渗透率
99.5%

2017年

注明：本页的量子点指真正意义的电致量子点技术
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谢谢！


